TITEL DER EINREICHUNG: DR. OETKER - 100 JAHRE

Link Webpage:

Link Kampagne:

EINREICHENDES UNTERNEHMEN: MAXUS
Adresse: Reisnerstrasse 5, 1030 Wien

Ansprechpartner fur die Einreichung: DI(FH) Christine Winter
Telefon: +43/1/24230-170

E-Mail:

KATEGORIE: BESTE ONLINE MEDIA STRATEGIE



http://www.oetkerreich.at/
http://video.oetker.at/advertising/123/banner/
mailto:christine.winter@

100 JAHRE DR. OETKERREICH

AUSGANGSSITUATION: DR. OETKER OSTERREICH FEIERT
JUBILAUM

Die breite Produktrange von Dr. Oetker reicht von Backpulver & Pudding bis hin zu
modernen Convenience-Produkten wie Tiefklihlpizza oder Fertigdesserts.

Ansprache von 2 Zielgruppen:
1. altere, traditionelle Verbraucher (Backzutaten)
2. jungere, convenience-orientierte Verbraucher (Tiefkihlpizza, Musli)

MARKETINGZIEL

1. Die Kampagne soll die Klammer tber alle Sortimente und Submarken bilden
und die Dachmarke Dr. Oetker in beiden Zielgruppen starken.

2. Steigerung der Bekanntheit der Convenience-Produkte in der traditionellen
Zielgruppe und umgekehrt.

KOMMUNIKATIONSZIEL

* Starkung der Dachmarke Dr. Oetker

* Kommunikation der Produktvielfalt

* Schaffung von Sympathie fur die Dachmarke und die Subbrands
* Kommunikation des Firmenjubildaums

Im interaktiven Dr. Oetkerreich sollen die Konsumenten "high involved" werden & sich
intensiv mit der Marke beschéftigen.




KAMPAGNENUMSETZUNG

Breitenkommunikation HHF Zielgruppen Dr. Oetkerreich
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DR. OETKERREICH

www.oetkerreich.at
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Interaktionselemente - interaktives Backbuch — Geschicklichkeitsspiel - Jump & Run Game,
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ZIEL:

Konsumenten sollen ,high involved” werden und sich intensiv und lange
mit der Brand und den Dr. Oetker Produkten beschaftigen.

ERGEBNIS:

11 Min. 36 Sek. Verweildauer
(durchschnittliche Verweildauer bei Promotions betragt ca. 2 Min. 50 Sek.)

26.744 Besucher auf www.oetkerreich.at

17.198 Gewinnspielteilnehmer per Internet

42.405 mal wurden die Dr. Oetkerreich-Spiele gespielt
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SUCHABFRAGEN ,,0etker*

SUCHABFRAGEN des Begriffs ,,oetker steigen
im Kampagnenzeitraum siginifikant an.
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